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SSUUNNUUMM

Kitle iletiflim araçlar›n›n kitleler üzerindeki gizil gü-
cünün fark edilmesi, buna koflut olarak bu alanda popüler
ekin (kültür) ürünlerinin artmas›, popüler ekinin farkl›
ideolojiler taraf›ndan farkl› bak›fl aç›lar› kazanmas›n› ve
de¤erlendirimini gündeme getirmektedir. Özellikle kitle
iletiflim araçlar›n›n idolü konumundaki televizyonun, ara-
c›l›¤› ile görülerimize sunmufl oldu¤u popüler ekin ürün
say›s› yads›namayacak kadar fazlad›r. ‹lk akla gelen ürün
isimleri dönemin önemli siyasî flahsiyetlerinin isimlerin-
den bile önce hat›rlanabilmektedir. Böylece gündemde yer
almay› da hak etmektedir. Yerli yap›m televizyon dizileri-
nin bu konumdaki öncelli¤i ve kitle iletiflim araçlar›n›n,
göreceli olarak, tecimsel kanallar›n yasal olarak yay›na
geçmesiyle birlikte, “e¤iticilik” ifllevinin neredeyse tama-
men ortadan kalkmas› ve televizyonun bir “tecimsel e¤len-
ce çöplü¤ü”ne dönüflmesi  izler kitlelerin kültür endüstrisi
kuklalar› haline gelmelerine olanak tan›m›flt›r. Bu ba¤-
lamda kitle iletiflim araçlar›n›n baflta  görevi olan e¤iticilik
fonksiyonunun geri kazan›m›n› sa¤lay›c› etkenleri yeniden
gözden geçirmek ve sa¤›n bir konuma yeniden uyarlanma-
s›, toplumun bu ba¤lamda fark›ndal›¤›n›n sa¤lanmas›
toplumsal bir sorumluluk gere¤i arz etmektedir. Bu göreve
toplumsal bir sorunsaldan, kad›n erkek eflitli¤inden -daha
do¤rusu eflitsizli¤inden- yola ç›kmakla bafllanabilir. Bu so-
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runsal, kad›n›n ikincil konumunu aflmas› yolunda bilinç
kazand›r›lmas› öncelikle film, dizi gibi popüler ekin ürün-
lerinin bilinçli kurgulan›m› ile gerçeklefltirilebilir. Böylece,
hem kitle iletiflim arac› e¤iticilik ifllevini görmüfl olacak,
hem de kad›n kimli¤inin fark›ndal›¤› sa¤lanm›fl olunacak-
t›r. Bu savla ç›k›lan yolda ele al›nan konu malzemesi gün-
demimizi ifadede sa¤›n bir rol oynamaktad›r.

Bu amac› konu edinen kitab›m›n daha ileri araflt›rmala-
ra basamak oluflturmas›, bilimsel dayanaklar çerçevesinde,
yol gösterici di¤er çal›flmalara ›fl›k tutmas› mutluluk kayna-
¤›m olacakt›r. Ayr›ca, kitab›n oluflturulmas›nda katk›lar›
bulunan ö¤rencilerime, özellikle yay›n öncesi son kontroller-
deki yard›mlar› için sevgili Naz Özkan’a, destekleri ile yü-
reklendiren de¤erli meslektafllar›ma teflekkür borçluyum.

NNuurrddaann ÖÖnncceell TTaaflflkk››rraann
OOccaakk 22000077 // ‹‹ssttaannbbuull
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ÖÖNNSSÖÖZZ

‹deolojik bak›fllara göre popüler kültürün anlam› de¤i-
flir. Afl›r› tutucu  sa¤ görüfl, popüler kültürü opera, bale,
klasik müzik, bilimsel araflt›rmalar vb. ürünleri ve onlar›n
üreticilerini kapsayan seçkin kültürün karfl›s›na yerlefltirir
ve kâr amac› için üretilen ve pazarlanan kitle kültürü ile efl
tutar. Onlara göre popüler kültür, kitlelerin zevk ve be¤eni
düzeyini düflürürken giderek e¤lence odakl›, sanat içeri¤i
olmayan, düzeyi düflük, iyi para kazand›ran kitle ürünleri-
ne talebi art›r›r ve “yumurta m› tavuktan, tavuk  mu yu-
murtadan ç›kar” misali bir k›s›r döngü ile  bütün sanat ya-
rat›lar›n›  popülerlefltirip, onu almaya  hatta yutmaya ha-
z›rlanm›fl kitlelerin aya¤›na getirir. 

Popüler kültüre ikinci bir yaklafl›m ise liberal kanad›n
tutucu ve ço¤ulcu kanad›ndan yap›l›r. Tutucu kanat popü-
ler kültürü özgürlü¤ün, demokratlaflman›n göstergesi ola-
rak ele al›r ve halk›n be¤enileri kutsan›r. Liberallerin ço-
¤ulcu kanad› ise, popüler kültürü kapitalizmin do¤al bir
geliflmesi olarak kabul etmekle birlikte, afl›r› fliddet, sanat
d›fl› cinsellik, ›rkç›l›k, afl›r› milliyetçilik, cinsiyet ayr›mc›l›-
¤› vb. iletileri içeren yap›tlar› elefltirir. Bu tür popüler kül-
tür ürünlerine direnifli, popüler kültür ürünlerinin yasak-
lanmas›nda ya da k›s›tlanmas›nda de¤il, “etkin izleyici”
olarak yap›labilece¤ini, bir baflka anlat›mla, izleyicinin bi-
linçli,e¤itimli, duyarl› ve seçici olmas›n›n popüler kültür
ürünlerinde kaliteyi art›raca¤›n› savunurlar. 

Marksist ya da sol ideolojilerde ise, popüler kültür
ürünleri “sahte bilinç”, “kültür endüstrisi”, “bilinç endüstri-



si” gibi anahtar sözcüklerle  kapitalist sistemin do¤al so-
nuçlar› olarak kabul edilir ve de¤iflen bir yelpaze içinde sis-
temin kendisi sorgulan›r. Bu görüfllere ilave olarak, Neil
Postman’in bafl› çekti¤i bir görüfl de televizyonu sadece bir
e¤lence kutusu olarak kabul eder ve hiçbir flekilde bu e¤len-
ce makinas›n›n bir e¤itim arac› olamayaca¤› vurgulan›r.

Nurdan Taflk›ran bu çal›flmas›nda popüler kültür
ürünleri olarak 1990’lar›n ortalar›ndan sonra büyük bir
patlama yapan Türk dizilerinden “Aliye” dizisini bir örnek
olay olarak seçerek televizyonun, istenirse, popüler kültür
arac›l›¤› ile  toplumun geliflmesi için önemli mesajlar içe-
ren e¤itici bir rol üstlenebilece¤i tezini masaya yat›rmakta
ve son y›llar›n önemli bir tart›flma konusu olan bu yeni te-
zin geçerlili¤ini kan›tlamaya çal›flmaktad›r. Küreselleflme-
nin ve popülerleflmenin ivme kazand›¤› günümüzde gide-
rek tüm toplum katmanlar›na yay›lan ve içsellefltirilen po-
püler kültürün e¤itim ifllevi görebilece¤i tart›flmas›na Tafl-
k›ran, özgün bir inceleme ve bak›fl aç›s›yla aç›kl›k getir-
mekte ve gelecekte bu alanda yap›labilecek çal›flmalara
de¤erli bir aç›l›m yapmaktad›r. Halk›n ekranlara yap›fl›k
izledi¤i programlar›n yönetici, yap›mc› ve senaristleri bafl-
ta olmak üzere tüm ilgili kifli ve kurumlar›n  bu tür çal›fl-
malar› incelemesi ve gerekli dersleri almas› için alanda
olumlu ve olumsuz örnekler ele al›narak daha çok çal›flma
yap›lmas› ve ç›kar›lan sonuçlar›n etkin bir biçimde ilgili
çevrelere duyurulmas› gerekti¤ine inan›yorum.  

PPrrooff.. DDrr.. fifieerrmmiinn TTeekkiinnaallpp
‹‹ssttaannbbuull-- 22000066
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“Korkunç bir y›ld›r›m de¤miflçesine gerçekli¤in
ve

bilginin göbe¤ine f›rlat›l›vermek, evlilik
arac›l›¤›yla sevgi ve utanç aras›ndaki çeliflkiyi

yakalamak, tanr›yla hayvan›n beklenmedik
komflulu¤undan ötürü, ayn› nesnede kendinden

geçifli, özveriyi, ödevi ve ac›may› duymak...
...Sözün k›sas›, efli benzeri zor bulunacak

bir ruhsal kar›fl›kl›¤a düflmüfltür kad›n...”

FFrriieeddrriicchh NNiieettzzsscchhee
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